Pielikums Nr.5

Vai produkts/pakalpojums ir aktuals? Kam tas ir

0 — Produkts/pakalpojums ir aktuals ierobezotam klientu
lokam
1 — Produkts/pakalpojums ir aktuals plasam klientu lokam

Produkta/pakalpojuma
e P POl 0,1,2,3 aktuals? Cik plass klientu loks par to btu gatavs 2 — Produkts/pakalpojums ir un bids Tpasi aktuals novada
aktualitate _ . - . o s
maksat? Cik noderigs tas ir novada vajadzibam? vajadzibam
3 — Produkts/pakalpojums ir un bis Tpasi aktuals gan
novada vajadzibam, gan pladam klientu lokam
0 — Pretendents ir visparigi noteicis mérka tirgu un/vai
. . e e . klientu / noradttie dati ir apSaubami vai maz ticami
Vai pretendents ir identificéjis mérka tirgu un . o e . .
. L . . o 1 — Pretendents ir identificéjis mérka tirgu un klientu, bet
klientu? Vai ir skaidrs, kur$ produktu lietos un nepietiekama apioma. lai a zinéto’s visas iesp&ias un
Mérka tirgus un klients 0,1,2 kurs par to maksas? Vai ir veikta tirgus izpéte? N E)v C pJ. o p F.) J_v .
’ . . . e Skérslus ieieSanai tirgd vai tirgus dalas paplasinasanai
Vai pretendentam ir skaidrs, ka ieiet tirgQ vai T L . Gl .
S 2 — Pretendents ir rGpigi un ticami identificéjis mérka tirgu
palielinat tirgus dalu? . L . v
' un klientu, un tirgQ ieieSanas/tirgus dalas paplasinaSanas
plans ir objektivs un realizéjams
Vai pretendents ir apzinajis un veicis konkurentu 0 — Pretendents ir visparigi aprakstijis savu
izpéti? Vai pretendents ir apzinajis savas konkurétspéju / noradttie dati ir apSaubami vai maz ticami
. priek§rocibas? Vai ir kas tads, kas pretendenta 1 - Pretendents ir apzinajis konkurentus un savas
Konkurétspéja 0,12 . ey e
produktu/pakalpojumu padara par citadu, 1pasu? priekSrocibas
Ar kadiem risinajumiem tiek planots saglabat 2 — Pretendents ir veicis konkurentu padzilinatu izpéti un
konkurétspéju? skaidri defingjis savas priekSrocibas
0 — Produkts/pakalpojums ir idejas ITmen1
1 — Produktam/pakalpojumam ir prototips
. N o Y .~ _ . . 2—Produkts / pakalpojums ir MVP (minimalais vértigais
Produkta/pakalpojuma Cik biznesa ideja ir gatava laiSanai tirga? Kads ir
P POl 0,1,2,3 jalrg g produkts jeb produkta pirma versija, ko var jau piedavat

izstrades posms

produkta/pakalpojuma izstrades posms?

klientiem)
3 — Produkts / pakalpojums jau tiek aktivi piedavats tirga
vai tas ir papildindjums eso$ajam risinajumam
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Biznesa modelis

FinanSu aprékini

Izvirzitie mérki un potencials

Komanda

0,12

0,123

0,1,2

0,123

Kads ir bijis biznesa attistibas progress I1dz Sim?
Kadi bls ienakumu gasanas kanali jeb
ienémumu plasmas (kada veida klienti
samaksas par produktu/pakalpojumu)? Vai
izvélétais biznesa modelis bis veiksmigs?

Uz kadiem pamatpienémumiem ir balstitas
finansu apléses? Vai tas ir pamatotas, logiskas
un ticamas? Vai ideja ir pelnttspé&jiga? Vai ir
skaidrs priekSstats par nepiecieSamo kapitala
apmeéru? Cik ilga laika uznémums saks pelnit?
Vai paredzéetas papildus pelnas iespéjas, variéjot
ar produkta/pakalpojuma apjomu un sortimentu?

Kur tiks izlietots grants? Kada attistiba, izaugsme
ir planota granta pieskirSanas gadijuma
(izmérami sasniedzamie raditaji)? Vai tamé
ieklautas pozicijas atbilst planotajai attistibai un
cik liela méra veicinas biznesa idejas realizaciju?

Vai komandu varétu raksturot ka tadu, kas spés
sashiegt merki? Vai

pretendentam ir skaidrs priekSstats par
komandas biedru lomu, uzdevumiem,
sashiedzamajiem mérkiem un to izpildes
novértéSanu? Vai pretendents/komanda ar
savam personiskajam Tpastbam un
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0 — Pretendenta biznesa modelis nav skaidrs

1 — Pretendents ir aprakstijis izveéléto biznesa modeli, un
tas liekas ticams

2 — Pretendenta biznesa modelis jau veiksmigi darbojas,
un ta ilgtsp€ja ir ticama

0 — Aprékini nav veikti vai veikti loti nepilnigi (aizpilditas
tikai dazas rindinas)

1 — Aprékini veikti, tacu tajos ir batiskas kladas (piem.,
nav ieklautas kadas nozimigas izmaksas) / aprékini
veikti, tacu Skiet parak optimistiski

2 — Aprekini veikti, tajos ir nebatiskas klidas / biznesa
ideja, visticamak, bds pelnitspéjiga

3 — Pamatpienémumi ir ticami, naudas plisma
sagatavota kvalitativi, un biznesa ideja, visticamak, bis
pelnttspéjiga

0 — Sasniedzamie raditaji ir definéti neskaidri, nav
izsekojama sasaiste starp tames pozicijam un
izvirzitajiem projekta mérkiem

1 — Sasniedzamie raditaji ir definéti visparigi, ir zinama
sasaiste starp tames pozicijam un izvirzitajiem projekta
meérkiem

2 — Sasniedzamie raditaji ir definéti skaidri, ir
acimredzama sasaiste starp tames pozicijam un
izvirzitajiem projekta mérkiem, un ir ticams, ka granta
atbalsts veicinas biznesa idejas realizaciju

0 — Komanda nav nokomplektéta / tas
kompetences nav pietiekamas biznesa idejas
realizéSanai / saistiba ar komandas locekliem
konstatéeti citi apstakli, kas var negativi ietekmét
biznesa idejas realizéSanu

1 — Komandas kompetences ir pietiekamas
biznesa uzsak$anai, tacu ta nav nokomplektéta



reputaciju rada labu iespaidu? Vai [1dz §im
paveiktais liecina par pretendenta apnémibu un
SpEju sasniegt izvirzitos mérkus? Vai ir piesaistits
mentors vai stratégiskais investors?
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veiksmigai, pastavigai darbibai

2 — Komandas kompetences ir pietiekamas biznesa
idejas realizacijai, tomér komanda ir parak maza (piem.,
1 cilvéks), kas nakotné varétu bat ierobezojo$s faktors
straujakai izaugsmei

3 — Komandas kompetences ir pietiekamas veiksmigai
biznesa idejas realizacijai un attistibai



